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Aus der Region

Waldesch hat viele B
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Unter Fiihrung der
Briider Berentzen
kénnte Rhenser mit
neuen Produkten
auch tberregional
Perspektiven haben

Von Reinhard Kallenbach

B Rhens. Der Wettbewerb auf dem
Getrankemarkt ist brutal. Nationa-
le und internationale Konzerne ge-
ben den Takt vor, dazu kommt,
dass in vielen Haushalten selbst
gesprudelt wird. Diese Entwick-
lungen machen gerade kleineren,
familiengefiihrten Brunnenbetrie-
ben zu schaffen, was auch die vie-
len SchlieBungen in jiingerer Ver-
gangenheit zeigen. Die Fiihrung
des Rhenser Mineralbrunnens
blickt dennoch optimistisch in die
Zukunft. Ist es doch gelungen,
neue Produkte auf den Weg zu
bringen und auch beim Marketing
vieles anders zu machen als Markt-
begleiter. Wir haben uns im tradi-
tionsreichen Unternehmen umge-
schaut.

,Wir sind in Mitteleuropa die
Ersten", erklart Geschaftsfiihrer
Friedrich Berentzen mit Blick auf
eine neue Produktionsanlage, in
der ein neuer Flaschentyp herge-
stellt und befillt wird. Das Beson-
dere: Es sind Tetrapackflaschen,
die zu 88 Prozent aus pflanzenba-
siertem Material hergestellt wer-

den. Ein weiteres Merkmal: Die -

Trinkoffnungen sind grofer als tib-
lich. Man sieht: ein Format fiir un-
terwegs, das sich auch fiir Kunden,
wie zum Beispiel Grofveranstalter,
individualisieren lassen soll.

Im Rhenser Mineralbrunnen,
dessen Geschichte sich bis 1573 zu-
rickverfolgen lasst, wurde also ein

Der Aufdruck der neuen Tetrapackfiaschen,

neues, vielversprechendes Kapitel
des an Erfolgen und Tiefschlagen
reichen Unternehmens aufgeschla-
gen. Gehorte Rhenser einst zu den
Top-Brunnen in Deutschland, ware
der Betrieb am Ende der Ara unter
dem Dach von Nestlé fast ge-
schlossen worden. Das verhinder-
ten zwei Ex-Manager des Kon-
zerns. 2017 ibernahmen dann die
Briider Friedrich und Christian Be-
rentzen und machten den Weg fiir
die Sanierung und Modernisierung
des Traditionsbetriebs frei, wobei
ganz besonders auch die Produkt-

palette im Z&m_v:sﬁ steht. Die
Voraussetzungen sind gut. Hat doch
der Betrieb sieben mineralisierte
Brunnen und einen stabilen Jah-
resumsatz von 18 Millionen Euro,
der weiter wachsen soll. :

.Wir sind gerade mit unserer
neuen Verpackung dabei, eine vol-
lig neue Getrankegeneration zu
entwickeln, um Menschen zu zei-
gen, was man ohne Zucker und oh-
ne SiBstoffe machen kann", sagt
Friedrich Berentzen, der gemein-
sam mit seinem Bruder eine Dop-
pelstrategie gewahlt hat, die ei-

Friedrich Berentzen (links) und der 22-jihrige Jannik Freestyle, der mit FuBballtricks nicht nur mS. YouTube fiir
Furore sorgt, mit der jiingsten Produktinnovation des Brunnens :

nerseits von der starken regionalen
Verwurzelung, andererseits von
iberregionalen Entwicklungsmog-
lichkeiten gepragt wird. Ein neues
stilles Wasser -mit Pfirsichge-
schmack soll dabei der Tiroffner
sein. Kinder und Jugendliche sind
dabei eine wichtige Zielgruppe. Sie
sollen, wenn sie drauBlen unter-
wegs sind, Gesundes' trinken, das
auch noch den holprigen Transport
in jeder Sporttasche aushalt.

Das neue Produkt hat auch aus
marketingtechnischer Sicht eine
grofe Bedeutung. Eine spektaku-
lare Kampagne mit Stars passte aus

Sicht der Briider Berentzen weder

zum Getrank noch zum Unterneh-
men. Sie wahlten einen anderen
Weg - so zum Beispiel tiber die For-

derung von regionalen Veranstal--

tungen fir Kinder und Jugendli-
chen. Ganz ohne einpragsames
Gesicht ging es dann doch nicht.
Die Wahl fiel auf Jannik Freestyle

. (22), der via YouTube eine groBe

Fangemeinde mit seinen FuBball-
tricks begeistert und sein Konnen
auch auf Touren durch die Repu-

blik weitervermittelt.
Auch wenn die Tetrapackfla-
schen als besonders umwelt-

freundlich gelten, will der Brunnen
sich beim Thema Okologie nicht
auf dieses Format beschrdanken.
Der Blick geht auf das gesamte Un-
ternehmen, das sich zudem auch
sozial und gesundheitsorientiert

die in einer neuen Produktionsanlage Kontur annehmen und mit stillem aromatisierten Wasser befiillt wer-
den, ist individuell gestaltbar. Mit diesem Vorzug will der Rhenser Mineralbrunnen auch auf dem iiberregionalen Markt punkten.

Fotos: Reinhard Kallenbach

prasentieren soll. Die Arbeitsplatz-
sicherung steht dabei vorn. Aktuell
arbeiten 125 Mitarbeiter aus meh-
reren Landern fir den Brunnen -
etwa 15 mehr als bei der Ubernah-
me. Aktuell werden weitere Fach-
krafte in den Bereichen Technik
und Vertrieb gesucht.

. Wir sind auf den verschiedens-
ten  Ebenen gerade ‘dabei, ‘den
Brunnen fiir die Zukunft aufzustel-
len", sagt Friedrich Berentzen. Ak-

‘tuell sind Energieeinsparung, Fo-

tovoltaik und der hauseigene Fuhr-
park die zentralen Themen. Letz-
terer soll schon bald mit Biokraft-
stoffen betrieben werden. Das Un-
ternehmen betreibt zwolf Lkw, um
nahe an den Abnehmern dranzu-
bleiben. Das ist vor allem im Som-
mer wichtig, wenn das Leergut
knapp wird. Je nach Saison werden
Fahrzeuge dazugemietet, das sei
nicht nur 6konomisch, sondern auch
okologisch sinnvoll, meint Friedrich
Berentzen.

Das Mehrwegsystem wird weiter
das Riuckgrat des Unternehmens
bilden. Aktuell bereitet man die
Einfihrung des neuen Gebindes
der Genossenschaft Deutscher
Brunnen vor. Den Weg tiber eigene
Designs will man bei Rhenser be-
wusst nicht gehen. Man ist tber-
zeugt: Dieser Sonderweg ware nicht
nur lénger und damit teurer, son-
dern auch aus okologischer mEE
alles andere als sinnvoll.
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